BOLLETTINO UFFICIALE DELLA REGIONE CAMPANIA — N. 9 DELL'S FEBBRAIO 1979

503

PARTE PRIMA
ATTI DELLA REGIONE

GIUNTA REGIONALE DELLA CAMPANIA - Servi-
zio Commercio - Seduta dell'l agosto 1978 - De-
liberazione n. 0357 - Approvazione regolamento-
tipo per i mercati all'ingrosso: settore agricolo-
alimentari, settore prodotti ittici, settore prodot-
ti delle carni, settore prodotti di largo e generale
consumo non alimentari - Legge 1 aprile 1975,
n. 13, art. 6.

Su proposta dell’Assessore al Commercio, Salva-
tore ARMATO

LA GIUNTA:

VISTA la legge regionale 1° aprile 1975,
n. 13, avente per oggetto: « Disciplina dei merca-
ti all'ingrosso »;

VISTO l'art. 6, della predetta legge, che pre-
cisa: «il Consiglio regionale, su proposta della
Giunta regionale, sentita la Commissione di cui
all’art. 5, emana il regolamento - tipo, distinto
per settori merceologici e tipologie funzionali,
al quale debbono uniformarsi i regolamenti di
ciascun mercato »,

TENUTO, peraltro, presente che per la stesu-
ra del regolamento - tipo sono state interpellate
tutte le organizzazioni di categoria che operano
in detto settore;

VISTO, inoltre, 1'ultimo comma dell’art. 5 del-
la legge regionale 1° aprile 1975, n. 13, il quale
recita quanto segue: « la Commissione, oltre ad
esercitare i compiti della presente legge, deve
esprimere pareri non vincolanti, su questioni ri-
guardanti i mercati all'ingrosso, che I'ammini-
strazione regionale o gli Enti pubblici interessa-
ti ritengano di sottoporre al suo esame »;

PRESO ATTO, infine, che nella seduta conclu-
siva del 28 luglio 1978, la Commissione regiona-
le per i mercati all'ingrosso ha espresso all'una-
nimita parere favorevole sugli allegati testi di
regolamento - tipo dei mercati all'ingrosso, di-
stinti per i seguenti settori: agricolo-alimentari,

prodotti ittici, prodotti delle carni, prodotti di

.| largo e generale consumo non alimentari;

VISTO il D.P.R. 24 luglio 1977, n. 616;

A*VOTI UNANIMI

DELIBERA:

— di approvare gli allegati schemi di regola-
mento - tipo, che peraltro formano parte inte-
grante della presente deliberazione, a cui debbo-
no uniformarsi i regolamenti di ciascun merca-
to della Regione Campania;

— di trasmettere detto regolamento - tipo al
Consiglio regionale della Campania, per 1'esame
e l'approvazione, cosi come previsto dall’art. 6,
I comma, della legge 1° aprile 1975, n. 13.

IL SEGRETARIO
Albano

IL PRESIDENTE
Russo

CONSIGLIO REGIONALE DELLA CAMPANIA - Se-
duta del 29 novembre 1978 - Deliberazione nu-
mero 300/6 - Approvazione regolamento-tipo per
i mercati all'ingrosso: settiore agricolo-alimen-
tari, settore prodotti ittici, settore prodotti delle
carni, settori di largo e generale consumo non
alimentari - Legge 1° aprile 1975, n. 13.

L'anno millenovecentosettantotto il giorno 29
(ventinove) del mese di novembre, alle ore 11, il
Consiglio regionale della Campania si & riunito
nella Sala dei Baroni del Maschio Angioino —
Napoli — con l'intervento dei Consiglieri:

1) ABBRO Eugenio

2) ACOCELLA Giovanni

3) AMATO Giuseppe

4) ARDIAS CORTESE Amelia

5) ARMATO Salvatore

6) BARRA Umberto

7) BONANNI PINTO Alessandra

8) CAPPELLO Dante
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9) CARIA Filippo
10) CIRILLO Ciro
11) CONTE Carmelo 4
12) CORREALE Paolo
13) CORRERA Aniello

14) COSTANZA Pasquale
15) COSTANZO Roberto

16) CRIMI Aldo (assente)
17) D’AMBROSIO Filippo

18) DANIELE Francesco

19) DE CONCILIIS DE JORIO Luigi (assente)
20) DE FEO Emilio

21) DEL RIO Diego

22) DEL VECCHIO Mario

23) DEL PRETE Armando

24) DE ROSA Armando

25) DE VITTO Lorenzo

26) DI MAIO Alfonso

27) D’AIELLO Corrado (assente)
28) FLAMMIA Angelo

29) GASSANI Leopoldo

30) GIUGLIANO Amedeo

31) GOMEZ D’AYALA Mario

32) GRIPPO Ugo

33) IEVOLI Domenico

34) INGALA Alessandro

35) IMBRIACO Nicola

36) GASPARIN Vittorio (assente)

37) LAGNESE Pietro

38) LEONE Carlo

39) MAZZONE Antonio

40) MELONE Gennaro

41) MENNA Filiberto (assente)
42) MENSORIO Carmine

43) MONACO Vanda

44) DELLA PAOLERA Tullio
45) PALMIERI Umberto

46) PAVIA Silvio

47) PERROTTA Giovanbattista
48) PINTO Michele

49) PORCELLI Francesco

50) RUGGIERO Gennaro

51) RUSSO Gaspare

52) RUSSO SPENA Giovanni
53) SAVOIA Costanzo

54) SCOZIA Michele

55) TAMBURRINO Michele
56) LENTINI Alessandro (assente)
57) VISCA Benito

58) VITALE Silvio

59) ZANFAGNA Marcello

60) ZECCHINO Ortensio

Presiede I'’Avv. Mario GOMEZ d’AYALA, Presi-
dente del Consiglio regionale, assistito dai Con-
siglieri Segretari ARDIAS CORTESE e dal
Segretario Generale dr. Giuseppe LUPONE.

Hanno chiesto ed ottenuto congedo i Consi-
glieri: '
— BONANNI - CARIA - CORRERA - DE ROSA -
GASSANI - GIUGLIANO - LAGNESE - VISCA -
ZECCHINO.
Omissis

IL PRESIDENTE pone in discussione il pun-
to 6/6 dell’'ordine del giorno aggiuntivo recan-
te: « Approvazione regolamento - tipo per i mer-



BOLLETTINO UFFICIALE DELLA REGIONE CAMPANIA — N. 9 DELL'8 FEBBRAIO 1979 505

cati all'ingrosso: settore agricolo-alimentari,
settore prodotti ittici, settore prodotti delle cé}-
ni, settore prodotti di largo e generale consumo
non alimentari. Legge 1° aprile 1975, n. 13 », pro-
posto dalla Giunta regionale con deliberazione
1. 0357 dell'l agosto 1978 e sulla quale la III
Commissione permanente nella seduta del 21 no-
vembre 1978 ha espresso parere favorevole alla
sua approvazione proponendo nel contempo al-
cune modifiche al regolamento stesso.

Data per letta la deliberazione della Giunta re-
gionale citata innanzi e il parere della III Com-
missione permanente, peraltro distribuiti a tutti
i Consiglieri, il Presidente pone in approvazione
il Regolamento tipo nel testo licenziato dalla
III Commissione permanente concernente:

a) settore agricolo-alimentari;
b) settore prodotti ittici;
c) settore prodotti delle carni;

d) settore prodotti di largo e generale con-
sumo non alimentari;

che unitamente alla deliberazione della Giunta
regionale n. 0357 dell'l agosto 1978, vengono al-
legati al presente provvedimento e di questo for-
mano parte integrante.

3

11 Consiglio approva con il voto contrario dei
Consiglieri VITALE ¢ ZANFAGNA del Movimen-
to Sociale D.N. e con l'astensione del Consiglie-
re RUGGIERO.

&

(Consiglieri presenti e votanti n. 38)
Omissis

IL PRESIDENTE
Gomez d'Ayala

I1. CONSIGLIERE SEGRETARIO
Ardias Cortese

I. SEGRETARIO GENERALE
Lupone

N. 19257 Registro C.CAR.C.
Deliberazione C.R. n. 300/6 del 29 novembre 1978

LA COMMISSIONE DI CONTROLLO
SULL’AMMINISTRAZIONE
DELLA REGIONE CAMPANIA
nella seduta del 18 dicembre 1978

VISTO :

IL. SEGRETARIO DELLA COMMISSIONE
firmato




REGOLAMENTO - TIPO
PER I MERCATI ALL'INGROSSO

A) SETTORE AGRICOLO - ALIMENTARI
B) SETTORE PRODOTTI ITTICI
C) SETTORE PRODOTTI DELLE CARNI

D) SETTORE PRODOTTI DI LARGO E GENERALE CONSUMO NON ALIMENTARI
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A) SETTORE AGRICOLO - ALIMENTARI

Art. 1

Definizione di mercato

Ai fini ed a tutti gli effetti della legge della Re-
gione Campania 1° aprile 1975, n. 13, sono da
considerarsi mercati all’ingrosso dei prodotti
agricolo-alimentari, le aree attrezzate per il com-
mercio all'ingrosso degli stessi, in misura preva-

- lente, che abbiano i seguenti requisiti:

a) superficie complessiva superiore a mgq.
10.000.

Detta superficie deve essere chiaramente di-
stinta dalle aree contermini, e nella stessa deb-
bono esercitarsi esclusivamente attivitd com-
merciali all'ingrosso, nonché attivita di servizio
direttamente e funzionalmente connesse alle
stesse;

b) superficie coperta non inferiore a un de-
cimo della superficie complessiva e cid con rife-
rimento al progetto di massima per l'istituzione
o l'ampliamento dell'impianto;

c) presenza di almeno 20 operatori regolar-
mente iscritti al R.E.C. per il commercio dei
prodotti agricolo-alimentari. Il computo degli
operatori comprende anche i soci di societa o
consorzi di operatori commerciali all'ingrosso;

d) addetti complessivi all'impianto in nu-
mero non inferiore a 50, ivi compresi i titolari
delle imprese operanti, i loro coadiutori, gli ad-
detti delle stesse e gli addetti ai servizi; '

.....

e) presenza dei requisiti igienico-sanitari in-
dicati dalle competenti autorita.

Art. 2
Tipologia funzionale dei mercati
I mercati all’ingrosso dei prodotti agricolo-ali-

mentari, si distinguono secondo la seguente ti-
pologia:

a) mercato alla produzione: se ubicato in

area di forte produzione, con funzione di pola-

rizzare l'organizzazione commerciale di una no-
tevole massa locale di prodotti venduti diretta-
mente dai produttori o loro consorzi o per con-
to degli stessi;

3

i b) mercato di transito: se svolge la com-
plessa funzione di attrarre la produzione dalle
diverse zone di origine, creando il necessario as-
sortimento dei prodotti e distribuendo i medesi-
‘i a largo raggio sul mercato interno e su quel-
lo estero;

c) mercato al consumo: se localizzato in
corrispondenza dei grandi centri di consumo
con la funzione di favorire 1'immissione diretta
dei prodotti nei canali finali del dettaglio;

d) centro mercantile alimentare: se svolge
la funzione di concentrare la preparazione, con-
servazione, commercializzazione e distribuzione
dei prodotti agricolo-alimentari e alimentari in
genere, freschi conservati o trasformati.

L'accertamento dei requisiti & compiuto dalla
Giunta regionale tramite i propri uffici, ed in
eventuale collaborazione con altri uffici pub-
blici.

Ai fini della individuazione e carattere di mer-
cato non ¢ necessaria la contemporanea presen-
za di tutti i requisiti innanzi elencati.

Art. 3

Prodotti agricolo-alimentari
Ai fini ed a tutti gli effetti della legge della Re-
gione Campania 1° aprile 1975, n. 13, sono da
considerarsi prodotti agricolo-alimentari, i se-
guenti prodotti:

1) frutta fresca;

2) frutta secca;

3) ortaggi;

4) vino;

5) olio;

6) cereali;

7) altri prodotti agricoli;

8) derivati dalla conservazione o trasforma-
zione dei prodotti di cui ai punti precedenti.

Art, 4

Gestione del mercato

L'istituzione e la gestione dei mercati all'in-
grosso dei prodotti agricolo-alimentari spetta:

a) agli Enti pubblici ed ai loro consorzi:



510

BOLLETTINO UFFICIALE DELLA REGIONE

CAMPANIA — N. 9 DELL’8 FEBBRAIO 1979

T 1

b) a consorzi o societd costituiti ffa Enti
pubblici ed operatori economici associati, nei
settori della produzione del commercio e della
lavorazione del prodotti agricoli-alimentari. .

I proventi della gestione devono essere com-
misurati a sostenere esclusivamente le spese ne-
cessarie al funzionamento del mercato e all’am-
mortamento e al miglioramento degli impianti e
dei servizi comuni.

L'Ente gestore pud dare in concessione a terzi
i servizi che non ritenga di gestire direttamente,
privilegiando, a parita di condizioni, le forme
cooperative costituite per l'esercizio di detti
esercizi.

Nella concessione delle autorizzazioni costitui-
ra criterio di priorita la partecipazione all'Ente
gestore di operatori economici associati.

Art. 5

Finalita

Tl mercato & un pubblico servizio che attraver-
so la concentrazione dell’offerta e la vigilanza
sull’applicazione delle norme di commercializza-
zione e delle norme igienico-sanitarie, mira a tu-
telare i consumatori finali ed a remunerare giu-
stamente i produttori e gli addetti alla distribu-
zione eliminando la intermediazione inutile e pa-
rassitaria.

L’attivita del mercato si adeguera alle diretti-
ve della Regione ed alle norme da essa emanate
per assicurare, in casi eccezionali, il ripristino
della normalita nell'ipotesi di turbative delle at-
tivita di commercio all'ingrosso dei prodotti
agricolo-alimentari.

Art. 6

Commissione di wmercato

Presso ogni mercato all'ingrosso di prodotti
agricolo-alimentari, di cui alle lettere b) e c) del
precedente art. 2, & costituita una apposita Com-
missione presieduta dal legale rappresentante
dell’Ente gestore, o da un suo delegato.

La Commissione & nominata dall’Ente gestore
ed ¢ composta dai seguenti membri, designati

dai rispettivi Enti, Associazioni ed Organizza-
zioni: :

1) tre rappresentanti del Comune sede di
mercato, di cui uno della minoranza, ed un rap-
presentante per ogni Comune od altro Ente pub-
blico aderente all’Ente gestore, ove non di segui-
to previsto; '

2) un rappresentante dell’Ente istitutore.
Nel caso in cui Ente gestore sia il Comune, que-
sto s'intende gia rappresentato;

3) un rappresentante della Camera di Com-
mercio;

4) tre rappresentanti del movimento coope-
rativo dei produttori;

5) tre rappresentanti delle associazioni di
categoria della produzione;

6) due rappresentanti dei consumatori, di
cui uno in rappresentanza delle cooperative di
consuimo;

7) due rappresentanti dei commercianti al-
I'ingrosso operanti nel mercato;

8) due rappresentanti dell’industria di tra-
sformazione e di conservazione;

9) due rappresentanti dei

del mercato;

commissionari

10) due rappresentanti del commercio al
dettaglio;

11) due rappresentanti del commercio am-
bulante;

12) due rappresentanti dei facchini e degli
altri lavoratori dipendenti;

13) l'ufficiale sanitario o suo delegato;

14) un abituale operatore con i mercati
esteri;

15) un rappresentante dell'I.C.E.

La Commissione dura in carica 5 anni ed i
suoi membri possono essere confermati.

La Commissione ha la facolta di eleggere nel
proprio seno un comitato di coordinamento,
presieduto dal Presidente della Commissione
stessa 0 da un suo delegato, del quale devono
far parte, in ogni caso, i rappresentanti della ca-
tegoria dei produttori, dei commercianti all'in-

grosso, dei commissionari, dei dettaglianti, de-

=2
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gli ambulanti, dei facchini, dei consumatori e
delle cooperative. ‘

La Commissione ne determinera le competen-
ze, entro i compiti propri, e fissera le norme re-
lative alla durata in carica e quelle necessarie al
funzionamento.

Alle sedute della Commissione e del Comitato
di coordinamento partecipa senza diritto di vo-
to il direttore di mercato.

Ai lavori della Commissione e del Comitato di
coordinamento possono essere chiamati a parte-
cipare, senza diritto di voto, rappresentanti di
altre categorie, Enti e uffici interessati ed esper-
ti nei problemi da trattare.

Copia delle deliberazioni adottate dalla Com-
missione e/o dal Comitato di coordinamento &
trasmessa all’Assessorato regionale al Commer-
cio, all'Ente gestore e al Direttore del mercato a
cura del Segretario entro 20 giorni dall’ado-
zione. '

Un dipendente dell’Ente gestore, quale Segre-
tario della Commissione, redige verbale di cia-
scuna riunione che deve essere letto ed approva-
to nella riunione successiva, trascritto nell’appo-

. sito registro e firmato dal Presidente e dallo

stesso Segretario.

Art. 7

Funzionamento e compiti
della Commissione di mercato

La Commissione di cui al precedente art. 6,
& convocata dal Presidente di regola una volta
al mese ed ogni qualvolta il Presidente stesso lo
ritenga necessario, oppure ne venga avanzata ri-
chiesta da almeno un quarto dei suoi compo-
nenti.

Gli inviti di convocazione recanti l'ordine del
giorno, devono prevedere la prima e la seconda
convocazione e devono pervenire ai membri del-
la Commissione almeno cinque giorni prima del-
la data di convocazione.

Nei casi urgenti, l]a Commissione pud essere
convocata senza il rispetto del termine di cui al
comma precedente.

Le sedute sono valide in prima convocazione
con la presenza di almeno la meta pitt uno dei

3 . . n s qs_» .
componenti la Commissione aventi diritto di vo-
to, ed in seconda convocazione con la presenza
di un qualsiasi numero di componenti.

 Tutte le deliberazioni, sia di prima che di se-
‘conda convocazione, sono adottate a maggioran-
za dei voti dei presenti e, in caso di parita di vo-
ti, prevale quello del Presidente.

ficato motivo non partecipano a tre riunioni
consecutive, sono dichiarati decaduti.

La Commissione ha il compito di:

1) esprimere parere sul numero dei posteg-
gi, di cui il mercato & capace, in relazione allo
spazio totale disponibile e a quello che pud oc-
cupare ciascun posteggio precisando inoltre la
parte di superficie riservata ai produttori asso-
ciati e singoli e quella destinata a venditori oc-
casionali purché in possesso dei requisiti di
legge.

Nella determinazione della superficie di cia-
scun posteggio fisso del mercato si dovra tener
conto della capacita degli impianti, delle attrez-
zature e delle dimensioni necessarie a garantire
la funzionalita del posteggio e lo sviluppo di
una congrua attivita commerciale dell’azienda;

2) esprimere parere in ordine alla durata
delle concessioni dei posteggi;

3) esprimere parere, sentiti gli interessati,
sulle sanzioni di cui all’art. 41 nei confronti de-
gli operatori del mercato;

4) esprimere parere in merito alle tariffe
dei servizi di mercato;

5) proporre all’Ente che gestisce il mercato
le modifiche ed i miglioramenti da apportare al-
= attrezzature ed ai servizi del mercato stesso,
ai fini di assicurare la massima possibile effi-
cienza funzionale anche sotto l'aspetto igieni-
co-sanitario;

6) proporre all’Ente gestore le modifiche
da apportare nel mercato al fine di' rendere
quanto pil rispondenti possibile alle esigenze di
funzionamento le attivita commerciali che vi si
svolgono;

7) esprimere parere in ordine all’organico

del personale dipendente dall’Ente gestore ne-

I membri della Commissione, che senza giusti-

L]
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cessario al funzionamento dei servizi di merca-
to su proposta del Direttore del mercato;

8) esercitare ogni altra attribuzione espres-
samente prevista dalla normativa vigente. -

Al fine di fornire alla Commissione regionale,
di cui all’art. 5 della legge regionale 1° aprile
1975, n. 13, le indicazioni utili allo svolgimento
dei compiti propri, la Commissione di mercato
provvede:

a) a riferire elementi e valutazioni in ordi-
ne ad accertamenti e controlli effettuati nel-
I'ambito del mercato;

b) ad inviare notizie dei provvedimenti co-
si come risultano dai verbali delle proprie riu-
nioni; -

c) a comunicare eventuali rilievi, deficienze

e irregolarita riscontrate nell’esercizio del com-
mercio all'ingrosso nell’ambito della Regione.

Ai componenti la Commissione di cui al prece-
dente art. 5, per ogni giornata di partecipazione
alle relative sedute, spettano il rimborso spese
di viaggio e un gettone di presenza, nei modi di
legge e nella misura prevista dal D.P.R. 11 gen-
naio 1956, n. 5, a carico dell’'Ente gestore.

Art. 8

Direttore del mercato

Ad ogni mercato di cui alle lettere b) e c), del
precedente art. 2, & preposto un direttore che &
responsabile del funzionamento del mercato
stesso; la sua nomina & fatta dall’'Ente che gesti-
sce il mercato.

La nomina avviene a seguito di concorso pub-
blico per titoli e per esami, bandito dall’Ente ge-
store del mercato, sentita la Commissione del
mercato. L'esame consiste in un colloquio, che i
candidati debbono sostenere innanzi ad una
Commissione nominata dall’Ente gestore ed ap-
provata dalla Giunta regionale, sentita la Com-
missione di cui all’art. 5 della legge 1° aprile
1975, n. 13. Al momento della determinazione
dei criteri da seguire nell’assegnazione dei punti
a ciascun titolo, ai fini della formazione della
graduatoria, in ordine di merito, devono essere
valutati i titoli conseguiti dai candidati al termi-
ne di corsi tecnici corrispondenti alla specializ-
zazione merceologica ed alla tipologia funziona-
le del mercato.

Il direttore del mercato deve prestare tutta la
sua opera nel disimpegno delle proprie mansio-
ni. Egli non pud effettuare consulenze tecniche,
fatta eccezione per quelle richieste da Enti ge-
stori di altri mercati o da pubbliche amministra-
zioni, purché autorizzato dall’Ente da cui dipen-
de, né svolgere attivitdh commerciale od altre at-
tivita ritenute incompatibili dall’Ente gestore
con le funzioni da lui svolte nel mercato stesso.

Il trattamento economico e giuridico del di-
rettore ¢ regolato dall’Ente gestore.

Il direttore, in servizio da almeno cinque an-
ni, alla data di entrata in vigore del presente re-
golamento - tipo, deve essere confermato senza
concorso, purché abbia dato prova di capacita e
non ostino motivi disciplinari, sentita la Com-
missione di mercato.

Il personale dipendente addetto al mercato,
in servizio da almeno tre anni dalla data in vigo-
re del presente regolamento-tipo deve essere
confermato, senza concorso, conservando inte-
gralmente la posizione giuridico-economica
acquisita, purché abbia dato prova di capacita e
non ostino motivi disciplinari, sentita la Com-
missione di mercato.

Art. 9

Compiti del Direttore di mercato

Il Direttore del mercato & responsabile del re-
golare funzionamento del mercato stesso e dei
servizi, alla cui organizzazione egli deve provve-
dere, in ottemperanza alle disposizioni di legge
e del presente regolamento - tipo, nonché a quel-
le impartite al riguardo dall’Ente gestore e alle
decisioni nella sua competenza adottate dalla
Commissione di mercato.

Egli & il capo del personale, sovraintende al-
I'impiego dello stesso ed assegna i compiti a cia-
scun dipendente, fissa i turni e gli orari di lavo-
ro, adotta nei confronti del personale stesso i
provvedimenti disciplinari del richiamo e della
censura e propone all’Ente gestore le sanzioni
di maggiore rilievo secondo le norme contenute
nel regolamento del personale.

Al Direttore del mercato sono, inoltre, attri-
buiti i seguenti particolari compiti:

1) accertare il possesso dei requisiti per

I'ammissione alle vendite ed agli acquisti in ba-
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se alla certificazione prevista dal presente rego-;
lamento; oA

2) curare l'osservanza degli orari di apertu-
ra e chiusura del mercato;

3) vigilare perché non vengano intralciate
le operazioni di rifornimento del mercato;

4) accertare che tutte le operazioni di com-
pravendita si effettuino in armonia con le nor-
me previste dal regolamento;

5) intervenire per dirimere equamente le
eventuali divergenze sorte nell'ambito del mer-
cato;

6) autorizzare, in casi eccezionali, 'introdu-
zione e l'uscita dei prodotti oltre 'orario previ-
sto;

7) proporre all'Ente gestore o alla Commis-
sione di mercato, anche su segnalazione degli
operatori, le iniziative atte a favorire I'approvvi-
gionamento del mercato, I'ampliamento del rag-
gio di vendita dei prodotti e 'aumento del volu-
me degli affari, nonché il miglioramento della
tecnica delle vendite e dei servizi del mercato;

8) accertare, in base alle norme vigenti, che
le merci, i veicoli e gli imballaggi corrispon-
dano ai requisiti prescritti;

9) accertare, a richiesta degli operatori alle
vendite assegnatari di posteggi fissi, rilasciando-
ne certificazione, la specie, la qualita e ove oc-
corra, la varieta della merce e lo stato di conser-
vazione;

10) vigilare perché l'attivita dei commissio-
nari, dei mandatari e degli astatori si svolga se-
condo le norme di legge e di regolamento;

11) vigilare perché non vengano adoperati
artifici tendenti ad aumentare fraudolentemente
il peso dei prodotti e perché vengano impedite
eventuali frodi;

12) eseguire e disporre saltuarie ispezioni
nelle ore di chiusura ed in particolare in quelle
notturne;

13) curare nel quadro delle attrezzature di
mercato la buona conservazione dei prodotti di
cui al successivo art. 40;

14) curare l'esecuzione di tutte le disposi-
zioni impartite dagli organi sanitari, di cui al
successivo art. 14;

15) emanare ordini di servizio per il regola-
re svolgimento delle operazioni, in conformita e
nei limiti delle proprie attribuzioni;

16) svolgere ogni altra funzione demanda-

t tagli da disposizioni legislative e regolamentari

nonché dal presente regolamento.

Il Direttore ha l'obbligo di allontanare dal
mercato le persone che si rifiutino di sottosta-
re alle norme della legge e del presente regola-
mento o che comunque turbino con il loro com-
portamento il regolare funzionamento del mer-
cato. '

Art. 10

Personale addetto al mercato

Il personale impiegatizio ed operaio del mer-
cato & assunto dall’Ente gestore sulla base della
pianta organica, determinata dall’Ente gestore
stesso, entro tre mesi dalla data di approvazio-
ne del regolamento - tipo.

Lo stato giuridico ed il trattamento economi-
co del personale di cui al precedente comma &
determinato dall’Ente gestore, sentita la Com-
missione di mercato.

Art. 11

‘Rilevazioni statistiche e prezzi

Le rilevazioni statistiche, effettuate in confor-
mita alle disposizioni dell'Istituto centrale di
Statistica, riguardano sia le quantita delle singo-
le merci introdotte nel mercato, sia il prezzo di
vendita delle medesime nelle contrattazioni rea-
lizzate in seno al mercato.

Il servizio concernente le rilevazioni statisti-
che & assicurato dall’Ente gestore del mercato
in collaborazione con gli organismi interessati.

La rilevazione statistica delle quantita & basa-
ta sullo spoglio dei documenti di entrata delle
merci o del foglio d’asta nei mercati in cui vige
tale sistema di vendita.

Tali documenti devono essere completi degli
elementi occorrenti ai fini statistici e cioé: indi-
cazione esatta della specializzazione merceolo-
gica (varieta, qualita, ecc.), della quantita e del-
la provenienza.
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La rilevazione dei prezzi, a cui deve provvede-
re la direzione di mercato viene effettuata a
mezzo di intervistatori scelti tra i dipendenti a]-
'uopo qualificati, i quali durante il periodo del-
la vendita intervisteranno gli operatori per rac-
cogliere dagli stessi i prezzi praticati.

Per ogni prezzo rilevato, l'intervistatore do-
vra registrare, oltre al prezzo, anche la qualita e
la varietad della merce, cui i prezzi si riferiscono
ed il nome dell’'operatore che ha fornito l'indica-
zione.

L'Istituto centrale di Statistica pud effettuare
controlli sull’esattezza delle rilevazioni e, in ca-

so di necessitd pud disporre d'intesa con 1'Ente-

gestore apposite rilevazioni in merito a partico-
lari aspetti del movimento delle merci introdot-
te in mercato.

I dati individuali rilevati in conformita alle
istruzioni dell’Istituto centrale di Statistica so-
no soggetti al segreto d'ufficio e non possono es-
sere comunicati a chicchessia per qualsiasi mo-
tivo.

I dati globali, unitamente ai prezzi rilevati,
dovranno essere oggetto, invece, della massima
divulgazione.

La direzione del mercato ha la facolta di effet-
tuare controlli in analogia a quanto d;isposto,
per altri fini, dall'ultimo comma dell’art. 38.

Art, 12

Servizio di polizia

%

Nel mercato l'ordine pubblico & assicurato
dai competenti organi di polizia.

L’Ente gestore deve porre a disposizione dei
predetti organi di polizia i locali e la dotazione
necessaria.

Art. 13

Servizio di pesatura e verifica del peso.
Strumento di pesatura ‘

All'interno di ogni mercato di cui alle lettere
b) e c), del precedente art. 2, & posto a disposi-
zione dei richiedenti un servizio di verifica del
peso.

La direzione del mercato, anche su richiesta
degli interessati, pud eseguire controlli sull’esat-
tezza delle pesature presso i venditori. La dire-

zione provvede ad eseguire controlli prima o al- |

I'atto della consegna delle merci ed alla presen-
za degli interessati. s

Gli strumenti di pesatura debbono essere sem-
pre:

— mantenuti puliti ed in perfetta condizione di
funzionamento;

— perfettamente regolati e verificati prima di
essere adoperati;

— bene in vista ai compratori.

Dei guasti o del cattivo funzionamento della
pesa deve essere immediatamente informata la
direzione.

Nulla & dovuto dal compratore per le opera-
zioni di pesatura effettuate all’atto della vendita
dal venditore o dal personale da lui incaricato.

Art. 14
Gestione dei servizi
Per i mercati di cui alle lettere b) e c), del pre-
cedente art. 2, I'Ente gestore provvede di regola
direttamente a tutti i servizi di mercato, salvo
la facolta di dare in concessione, privilegiando,

a parita di condizioni, le forme di cooperazione
tra esercenti:

1) il servizio di facchinaggio, traino e tra-
sporto;

2) il servizio di pulizia del mercato;
3) il servizio di bar e ristorante;
4) il servizio di frigorifero;

5) 1 servizi di distribuzione dei carburanti e
dei lubrificanti;

6) il servizio di posteggio per i veicoli ed
automezzi;

7) il servizio di pubblicita;

8) ogni altro servizio ausiliario del mer-
cato.

Le concessioni sono regolate da apposita con-
venzione tra Ente gestore e concessionario, sen-

tita la Commissione di mercato.
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I concessionari sono responsabili del persona-
le dipendente e rispondono dei danni arrecati a
terzi nella loro attivita.

Il concessionario non pud sub-concedere il
servizio assunto, sotto pena di decadenza.

Art. 15

Servizio igienico-sanitario

Al servizio di vigilanza igienico-sanitario sulle
strutture e attrezzature nonché all’accertamento
della commestibilita dei prodotti agricolo-ali-
mentari, immessi nel mercato provvedono i
competenti organi regionali, provinciali e comu-
nali, facendo osservare le norme vigenti e quelle
impartite dalle competenti autoritd, anche in
materia di igiene del suolo, dell’abitato e delle
attrezzature.

I detti organi possono dichiarare non idonee
all’alimentazione determinate partite di prodot-
ti e disporne la distruzione o l'avviamento a par-
ticolari destinazioni, sotto debito controllo rila-
sciandone certificazione da consegnarsi al deten-
tore della merce e alla direzione del mercato.

Per esigenze igienico-sanitarie puo essere vie-
tato il ritiro delle merci.

L'utilizzazione dei residui & deliberata dal-
I'Ente gestore, sentita la Commissione di merca-
to, tenendo conto dell’esigenza di salvaguardare
Iigiene e ’ambiente, pur mirando a realizzare,
ove possibile, fondi di entrata in bilancio.

L’Ente gestore pone a disposizione del servi-
zio di vigilanza sanitaria i locali necessari per lo
svolgimento delle .sue funzioni.

Il Direttore del mercato & responsabile del-
I'esecuzione di tutte le disposizioni impartite
dal servizio di vigilanza sanitaria.

I controlli igienico-sanitari debbono essere
previsti quotidianamente ed effettuati in modo

-efficace.

Le irregolarita riscontrate comportano, oltre
alle sanzioni previste, la pubblicizzazione nelle
forme di legge dell'infrazione (affissione al-
I’Albo del provvedimento).

1 Art. 16

Servizio di facchinaggio

-+ Le operazioni di facchinaggio e di trasporto
all'interno del mercato, qualora non siano svol-
te direttamente dall’Ente gestore del mercato,
sono date in concessione ai facchini liberi eser-
centi, con priorita alle loro cooperative o caro-
vane, purché in possesso del certificato previsto
dall’art. 121 del T.U. delle leggi di P.S., approva-
to con R.D. 18 giugno 1931, n. 773, sentiti i rap-
presentanti sindacali delle categorie operanti
nel mercato. :

Gli operatori alle vendite nell'ambito dei po-
steggi e dei magazzini di cui sono concessionari,
possono svolgere le operazioni di facchinaggio
personalmente o a mezzo di propri dipendenti,
regolarmente assunti per tale specifica mansio-
ne, con rapporto di lavoro a carattere stabile e
continuativo.

Per ambito del posteggio e del magazzino si
intende anche il pianale del veicolo ad essi acco-
stato per lo scarico.

Gli acquirenti possono anch’essi provvedere
al carico ed al trasporto delle merci personal-
mente o a mezzo di propri dipendenti regolar-
mente assunti, limitatamente alle merci di loro
proprieta.

Tutti gli operatori che intendano avvalersi del
personale proprio devono darne preventiva co-
municazione alla direzione del mercato entro il
31 ottobre di ogni anno, per permettere all’Ente
gestore di tenerne conto agli effetti della deter-
minazione dell'organico occorrente.

I lavoratori facchini liberi, per essere ammes-
si ad esercitare il loro mestiere nell'interno del
mercato, debbono aver compiuto il 18" anno
d'eta ed essere esenti da malattie ed infermita
che possano pregiudicare l'igiene e la salute
pubblica, nonché lo svolgimento delle proprie
attivita.

A tal fine devono essere sempre in possesso di
libretto sanitario aggiornato.

L’autorizzazione non potra essere rinnovata
oltre il 31 dicembre dell’anno in cui l'interessa-
to avra compiuto il 61° anno di eta.
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L’Ente gestore, su proposta del direttore, sen-
titi i rappresentanti sindacali dei facchini liberi
e, ove esistano cooperative, i rappresentanti di
queste ultime, provvede alla determinazione an-
nuale del numero e nellindicazione nominativa
dei facchini a disposizione degli operatori, in
modo da garantire un efficiente servizio e di assi-
curare a questi la continuita del lavoro ed il rag-
giungimento di un’equa retribuzione media gior-
naliera, in riferimento al volume delle operazio-
ni da essi effettivamente svolte e dalle relative
tariffe.

I facchini sono pagati per i servizi effettiva-
mente resi e secondo la tariffa proposta dal-
I'Ente gestore ed approvata nei modi di legge.

I facchini sono responsabili delle merci loro
affidate per lo scarico, il carico e la consegna e
non possono imporre la loro opera né possono
rifiutarla quando ne siano richiesti.

Ad essi, altresi, & vietato di farsi aiutare o so-
stituire da altre persone non autorizzate nel di-
simpegno della loro attivita.

Durante la loro permanenza nel mercato al-
'ingrosso e nelle aree o nei magazzini ad esso
pertinenti, i facchini debbono indossare I'unifor-
me prescritta dall’Ente gestore, sulla cui foggia
e colore siano stati sentiti i rappresentanti sin-
dacali della categoria degli stessi facchini. An-
che il personale di fatica degli operatori fissi de-
ve essere soggetto ad analoga disposizione.

I facchini che contravvengono alle disposizio-
ni del presente regolamento o a quelle emanate
dal Direttore del mercato per quanto di sua
competenza, o che comunque turbino il norma-
le funzionamento del mercato, sono passibili
delle seguenti sanzioni:

a) diffida scritta od orale disposta dal Diret-
tore;

b) sospensione dal mercato per un periodo
di tempo variabile da 1 a 15 giorni;

¢) nei casi piut gravi — sentite le organizza-
zioni sindacali di categoria del mercato piu rap-
presentative a livello nazionale — la revoca del-
l'antorizzazione e l'espulsione dal mercato dispo-
sta dall’Ente gestore, su proposta del Direttore,
sentita la Commissione di mercato previa conte-
stazione dell'addebito all'interessato.

Durante il periodo di sospensione, il punito
non pud accedere per nessun motivo al mer-
cato.

Alle stesse sanzioni, fatta eccezione per quella

denti degli operatori commerciali e dei produt-
tori autorizzati alla vendita diretta.

Art. 17
Tariffe

Le tariffe dei servizi di mercato, compresi
quelli dati in concessione, sono proposte dal-
’Ente gestore, sentito il parere della Commissio-
ne di mercato, ed approvate nei modi di legge.

Le tariffe anzidette sono, a cura della direzio-
ne del mercato, esposte in luogo adatto in modo
che tutti coloro che operano nel mercato posso-
no prenderne visione.

Per nessun motivo possono essere imposti o
esatti da chicchessia pagamenti in misura supe-
riore a quelli stabiliti al comma precedente. Le
somme eventualmente pagate in pilt sono ripeti-

bili.

L'imposizione e l’esazione di tariffe superiori
a quelle fissate nei modi di legge comportano
Jirrogazione della sanzione della sospensione
dell’attivita nel mercato, giusta art. 41.

Art. 18

Cassa di mercato

Al fine di agevolare lo svolgimento del servi-
zio di tesoreria inerente la gestione di mercato
e facilitare le operazioni bancarie e redditizie
da parte degli operatori, 'Ente gestore entro il
recinto del mercato, pud istituire la cassa di
mercato, affidandola ad un’azienda di credito,
abilitata dalla normativa vigente, mediante con-
venzione da sottoporre all’approvazione della
Giunta regionale, sentita la Commissione di
mercato.

L'Ente gestore potra istituire apposito « Fon-
do di garanzia » per agevolare 1'accesso al credi-
to degli operatori del mercato.

prevista al punto c), sono assoggettati i dipen-
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Le modalita per la costituzione ed i limiti en-
tro cui il « Fondo » deve essere contenuto ‘sono
stabiliti dall’Ente gestore, sentita la Commissio-
ne di mercato.

Non pud farsi obbligo agli operatori commer-
ciali di far ricorso alla Cassa di mercato.

Art. 19

Responsabilita

Salve ed impregiudicate le responsabilita di
legge, I'Ente gestore non assume responsabilita
di qualsiasi natura per danni, mancanza o depe-
rimenti dei prodotti e cose che dovessero per
qualunque titolo derivare agli operatori o ai fre-
quentatori del mercato.

Gli operatori o frequentatori del mercato so-
no responsabili dei danni da essi o dai loro di-
pendenti causati all'Ente gestore.

A loro carico, I'Ente gestore puo adottare le
sanzioni di cui al presente regolamento.

Art. 20

Venditori e compratori

Sono ammessi ad operare nei mercati di cui
alle lettere b) e c), del precedente art. 2:

A) venditori:

1) i commercianti all'ingrosso commissiona-
ri, astatori e mandatari iscritti negli appositi
albi;

2) i produttori singoli o associati, anche se
non iscritti negli appositi albi, nei limiti della

capacita produttiva delle proprie aziende;

3) i consorzi e le cooperative di produttori
o di commercianti;

4) le organizzazioni di produttori di cui al-

la legge 27 luglio 1967, n. 622;

5) le imprese che provvedono alla lavorazio-
ne, conservazione e trasformazione dei prodotti
di cuai all’'art. 1, legge regionale 1 aprile 1975,
n. 13;

:.B) compratori:
1) i commercianti all'ingrosso;
2) i commissionari e i mandatari;
3) i commercianti al minuto;

4) le imprese che provvedono alla lavorazio-
ne, conservazione e trasformazione dei pro-
dotti;

5) gli Enti comunali di consumo;

6) le comunita, le convivenze, i gestori di al-
berghi, di ristoranti, di mense, di spacci azienda-
li e di altri consorzi;

7) i gruppi di acquisto, i loro consorzi ed
associazioni. .

Sono ammessi inoltre agli acquisti, sentita la
Commissione di mercato, i privati consumatori,
con i limiti, le modalith e durante 'apposito ora-
rio stabilito dall’Ente gestore ai sensi del pre-
sente regolamento.

Avverso la mancata ammissione al mercato &
ammesso ricorso all’Ente gestore che sentita la
Commissione di mercato decide entro trenta
giorni con provvedimento definitivo.

Art. 21

Commiissionari, mandatari ed astatori

Sono ammessi ad operare nel mercato per le
vendite e gli acquisti, anche commissionari e
mandatari che abbiano prestato all’Ente gestore
cauzione non inferiore a L. 500.000 (cinquecento-
mila) in danaro o in titoli di Stato, o garantiti
dallo Stato al valore di borsa mediante fidejus-
sione bancaria.

L'importo della cauzione intestata all’operato-
re ¢ fissato dall’Ente gestore, tenuto conto del-
I'importanza del mercato, sentita la Commissio-
ne di mercato.

I commissionari ed i mandatari, operanti fuo-
ri del mercato o in comuni sprovvisti di merca-
to all'ingrosso, debbono versare la cauzione al
comune per 'importo e con le modalita da que-
sto stabiliti.
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Per le vendite effettuate con il sistema del-
l'asta pubblica, sono ammessi ad operare nel
mercato anche astatori.

La cauzione di cui al presente articolo resta
vincolata per tutto il tempo in cui l'interessato
¢ ammesso ad operare nel mercato o nel co-
mune.

Art. 22

Accertamento del possesso dei requisiti
per l'ammissione agli acquisti ed alla vendita

Il possesso dei requisiti per essere ammessi
alla vendita ed agli acquisti nel mercato & accer-
tato dal Direttore del mercato attraverso l'esa-
me della seguente documentazione, da acquisire
agli atti dall’Ente gestore:

a) certificazione dell'iscrizione negli albi di
cui all’art. 3 della legge 25 marzo 1959, n. 125;

b) certificazione, da rilasciare dalla Camera
di Commercio, Industria, Artigianato ed Agricol-
tura della provincia in cui risiede l'interessato
previ accertamenti del caso, dalla quale risulti
l'appartenenza del titolare della certificazione
stessa ad una delle categorie indicate dall'art.
20, qualora si tratti di persona non sottoposta
all’obbligo dell'iscrizione negli albi di cui alla
jettera a), del presente articolo.

Art. 23

Accesso al mercato

Per 1'accesso ai mercati di cui alle lettere b) e
c), del precedente art. 2, il Direttore dello stesso
rilascia a tutti gli operatori, previo accertamen-
to della loro appartenenza alle categorie di cui
all'art. 20, apposita tessera munita di fotografia
da cui risultino:

1) le generalita del titolare;
2) il titolo di ammissione al mercato;
3) il periodo di validita.

Per il rilascio della tessera puo essere impo-
sto il pagamento di un diritto a titolo di rimbor-
SO spesa.

Avverso il mancato rilascio della tessera & am-
messo ricorso all'Ente gestore che, sentita la

Commissione di mercato, decide, entro trenta
giorni, con provvedimento definitivo.

Il Direttore di mercato pud autorizzare l'in-
gresso di altre persone che ne facciano richie-
sta, da lui ritenuta giustificata.

Art. 24

Disciplina operatori e personale
da essi dipendente

I produttori singoli o associati, i consorzi e le
cooperative di produttori non iscritti negli appo-
siti albi, possono vendere soltanto i prodotti di
loro produzione, direttamente o a mezzo di fa-
miliari o di persone dipendenti dell’azienda.

I commercianti grossisti possono effettuare
vendita anche per conto terzi ove specifica-
mente incaricati dal proprietario della merce,
purché iscritti nell’apposito Albo dei commissio-
nari.

I commissionari con posteggio in mercato
possono effettuare vendite per conto proprio, so-
lo se iscritti nell’Albo dei commercianti.

E’ vietato ai commercianti ed ai commissio-
nari ammessi ad operare nel mercato di vende-
re derrate in loro possesso e presenti sul merca-
to ad altri commercianti all'ingrosso o commis-
sionari di mercato per la rivendita all'interno
dello stesso: i relativi contratti sono nulli.

I commissionari, i mandatari, gli astatori non
possono esercitare per conto proprio sia nel
mercato che fuori mercato il commercio dei pro-
dotti oggetto dell’attivith del mercato nel quale
operano, né svolgere il commercio suddetto per
interposta persona.

Tutti coloro che sono addetti alla preparazio-
ne, manipolazione e vendita dei prodotti alimen-
tari devono essere muniti dell’apposito libretto
sanitario aggiornato e sottoporsi agli obblighi
previsti dalle disposizioni vigenti.

Art. 25

Destinazione ed assunzioni
dei posteggi e dei magazzini

L’Ente gestore nell’assegnazione dei posteggi,

nei mercati di cui alle lettere b) e c), del prece-



al

.

EOLLETTINO UFFICIALE DELLA REGIONE CAMPANIA — N. 9 DELL'® FEBBRAIO 1979 d 519

dente art. 2, per i prodotti di cui al precedente |

art. 3, ivi compresa la destinazione degli esisten-
ti al momento del rinnovo delle assegnazioni, ga-
rantisce la priorita alle organizzazioni di produt-
tori associati in forma cooperativa o consortile
alle cooperative e loro consorzi.

L’Ente, inoltre, prendera in considerazione ai
fini dell’assegnazione — valutando con criteri
uniformi e prestabiliti:

1) rilevanza e continuita dell’attivita,
2) volume di affari trattati in precedenza;
3) anzianita della ditta richiedente.

In caso di parita di condizioni delle ditte ri-
chiedenti, si potra ricorrere al sorteggio.

I posteggi per attivita a carattere continua-
tivo. sono assegnati dall’'Ente gestore agli opera-
tori di cui all’art. 20 su domanda degli interessa-
ti presentata con le modalita e nei termini che
saranno stabiliti dal bando di concorso e corre-
date dai documenti prescritti.

Le assegnazioni dei predetti posteggi non pos-
sono avere una durata, salvo revoca, superiore
ad anni 5 e non inferiore ad anni 3, salvo rinno-
vo, ed avranno comunque scadenza contempora-
nea, qualunque sia la loro data di inizio.

Il canone per l'uso di ciascun posteggio ¢ sta-
bilito dall’Ente gestore, sentita la Commissione
di mercato ed approvato nei modi di legge. Es-
so deve essere pagato a rate anticipate, la cui
frequenza & fissata dall’Ente gestore.

Ai produttori singoli o associati, compresi
quelli che svolgono attivita a carattere stagiona-
le, deve essere riservata dall’Ente gestore una
parte adeguata dello spazio esistente.

Le aree destinate ai produttori singoli o asso-
ciati sono assegnate ai richiedenti che dimostri-
no di appartenere alle corrispondenti categorie
di cui all'art. 20.

A ciascuno di essi pud essere assegnata
un'area proporzionale all’entita di produzione
dichiarata, sia a carattere fisso, sia a carattere
saltuario.

Le aree riservate ai produttori singoli od asso-
ciati, ferma restando per questi ultimi la priori-

ta di cui al I comma del presente articolo, sono
le seguenti:

— non inferiore al 30%), nei mercati di cui alla
lettera a), dell’art. 2 e non inferiore al 20%, nei
restanti mercati indicati dal medesimo art. 2.

Le assegnazioni delle aree di cui sopra sono
valide soltanto per ciascun anno solare o parte
di esso.

La tariffa per 1'occupazione delle aree indica-
te nei commi precedenti, stabilita con le modali-
ta dell’art. 17, deve essere pagata in rate trime-
strali postecipate.

Art. 26

Carattere dell'assegnazione dei posteggi

Qualora l'assegnazione di un posteggio sia fat-
ta a persone fisiche, essa & strettamente persona-
le e non pud essere ceduta salvo che ai figli o al
coniuge o ai partecipanti all'impresa familiare
di cui all’art. 230/bis del codice civile, subordi-
natamente all’autorizzazione dell’Ente gestore e
sempre che i destinatari siano in possesso dei
requisiti previsti dal presente regolamento.

In caso di morte dell'assegnatario gli eredi le-
gittimi hanno diritto a continuare nell’assegna-
zione, fino alla scadenza, purché siano in posses-
so dei requisiti suddetti per l'ammissione alle
vendite nel mercato.

In caso che gli eredi legittimi siano minori
possono essere ripresentati da persona avente i
requisiti suddetti.

Qualora la persona fisica assegnataria di un
posteggio, intenda costituire una societa per
I'esercizio dell’attivita commerciale, pud chiede-
re che 'assegnazione del posteggio sia trasmes-
sa alla societa, rivolgendo regolare domanda al-
’Ente gestore del mercato, il quale pud autoriz-
zare il trasferimento dell’assegnazione alla socie-
ta purché questa assuma tutte le responsabilita
e gli impegni, sia d’ordine fiscale sia d’ordine fi-
nanziario e commerciale, della persona fisica
nella sua qualita di operatore fisso del mercato
e purché non ostino motivi di pubblico inte-
resse.

Il provvedimento di diniego deve essere moti-
vato e non puo produrre effetto di cessazione di
attivita della ditta richiedente.
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